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i racconta che gquando Giovanni
Costantino, fondawore e CEO di The
Iralian Sea Group, osei detentore di sei
tra i pill prestiziosi marchi - Admiral,
Tecoomar, MNea Refir, Perini Navi, Picchiorti, Celi
1920 si presentd, undici anni fa, alle maestranze
dei Nuovi Cantieri Apuania in liquidazione a
Marina di Carrara, opgi “resia” e “rersia” del suo
Gruppo, spiesd, non risparmiandosi neppure nei
detragli, la sua wisione del futuro spinta a ben
oltre il rilancio dell’azienda. A testimoniarlo &
stato, moltd anni dopo, uno dei dipendenti di
quel cantiere quando, non senza compiaciuta
meravielia, ha assicurato che quelle sue parole
hanno avuto la forza di creare turto quello che gii
lui vedeva.
Basterebbero questo aneddoto e 2li stupefacenti
risuleati, turti inanellad, uno dapo Valtre, a
colpi di fioretto, per entrare nella storia di
questo Capitano di industria che & molto di pin
di quella di un self made manaser. Perché & 1a
straordinarietd della sua irresistibile ascesa che
la rende certo non comune ma neppure tipica
per la sua oririnaliti nella capacityi mai tartica,

The Ttalidn Ses Group Hexdauarter, Marima di Comang

sempre strategica, di vedere oltre Uorizzonte, senza
lasciare, mai, nulla al caso. L’impreasione & che
il suc ottimismo ragionato ti fa pensare che il
meelio deve ancora avvenire.

A colpirti & il valore che atrribuisce all'inteeriti
delle parole che scandisce con la forza di un credo
quando ti confida, con granitica convinzione,
che "le sfide non possono finire, altrimenti
si cambia”. E che ne sia capace lo dice il suo
percorso, fin da quando tutto & cominciato. A
19 anni apre un'azienda di ristrutturazioni edili
specializ;_andosi, vocarione sartoriale  imnata,
nezli arredi su misura. Sarebbe stato quello il
suo futuro? Mo per chi non smette di allunsare
lo spuardo oltre. Ed eccolo a Pariei dove apre un
punto vendita ed & tra i fornitori della Bibliotéque
Mationale. Pasquale Natuzzi lo nota e lo vuole
con sé. Pronto. Eccole Direrrore R&S e della
“Business Unit Furniture” della quale diventa
Direttore Generale e Amministratore. Costantino
cresce ma con il sogno che nel 2009 gli fa lasciare
Ia Natuzzi per tuffarsi in una nuova impresa, la
sua, solo sua. Entra nella cantieristica nautica
deciso a creare un modello di business del tutto

muovo per il monde dello yacthing, basato su una
filiera produttiva tutta insourcing, in srado di
controllare in maniera chirureica osni minimo
dettaglio, dalla progettarione all "after sale.

Dia testa e cuore alla costruzione corageicsa di
un disegno che sfida un mercato per lui nuovo,
introducendo  stratesia e processi suoi con
decisioni anche controcorrente ma che si rivelano
vincenti, vrazie alle sue idee, alla sua tenacia e,
non va dimenticate, 2 una totale dedizione.

Pud apparire una personaliti complessa (non
-::Dmplicata}, Costantino & invece di una chiarezza
ferma e disarmante. Come gquando ci dice: “E
scontato che quello che si fa deve essere fatto
bene”. E mette a nudo il suo lato sentimentale.
Come quando ci confida che “ogni opera & degna
della medesima emozione”.

E del turtto evidente di essere di fronte a un
visionario. Ma pensarlo con questo attributo
sarebbe limitativo. E allora? C'¢ un binomio che
lo completa, quello di visionario innovatore. Che
& stato, che & e che sara.

Lo & stato quando, entrato nella nautica a zamba
tesa, non ha dato nulla per scontato. A cominciare
dallo stato dei cantieri: “Perché quando si entra
in una gioielleria per comprare un diamante
I'ambients & accogliente e raffinato & guando ai
va a ordinare uno yacht del valore enormemente
piu grande 'ambiente & trascurato, sciato!”. Ed
ecco che con lui il canriere diventa un lucso di
raffinata accoelienza, un alveare magico, pulito,
ordinato, appagante. Tutto torna. Guardando
l'arredo del salotto del cantiere-residenza si scopre
in Costantino il susto della bellezza funzionale
della quale solo un mecenate e un cultore
dell'arte, quale &, vuole zodersi e far zodere a
ospiti & dipendenti l'azienda trasformata in una
zalleria di opere di artisti emergenti che creanc
un ambiente stimolante, una unicita riconosciura
in tutto il mondo.

Perché The Italian Sea Group deve essere un
Luoro, nel quale si esprimono il rispetto e
I'attenzione verso i client e i collaboratori. Come
& per il “The Village”, dedicate al benessere

The Tealion Sea Grop, The Villag
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e all'intrattenimento di manaver, dipendent,
armatori, comandant ed equipassi, con il
ristorante sourmet, il lounge bar, la palescra
attrezzata e la Spa. Nel rispetto della misliore
italianita. Cosi impostato The Italian Sea Group
& pronto a volare sempre pil in alto. Come & stato
quando, seruendo la sua passione per il desien
e in linea con la stratesia di brand extension
con brand del luxury (fashion e hish technoloey
italiano), Costantine ha dato wita a “Tecnomar
for Lamborehini 637, yacht di 63 piedi progettato
in sinersia con Automobili Lamborshini.

Lo &, visionarioinnovatore, qusmdu fa la sintesi
di un unico obiettivo: la totale soddisfazione del
clienee e degli azionisti: “Un’equazione — chiosa
- non scontata nella nautica ma che & invece la
motivazione, senza compromessi per la crescita”.
E sulla base di questi fondamentali che la societa,
conduistate il quarto posto nel rankineg mondiale
tra i costruttori di navi oltre 30 metri, nel
siugno 2011, consezue sul Mercato Telematico
Arionario di Borsa Italiana un debutto strepitoso
anche includendo due cornerstone investors:
limprenditore belea Marc Coucke e Giorsio
Armani.

MY Teonomar for Lamborghini 63

Ora & pit che mai imperative per Costantino il
posizionamento del prodotto nel mercato globale:
“Per parantire maggiore serenitd al Gruppo,
di fronte a eventi stracrdinari in geopolitica e
andamente economico dobbiamo assicurarci la
stabilitad tra una parte che sviluppa e l'altra che
rallenta”.

Per cui! “Continua il rafforzamento dei nostri
brand in nuovi mercari, con entusiasmanti
prospettive di  crescita e grande enersia
commerciale come dimostrato dalle nuove
partnership con i pii importanti broker
internazionali e dall’espansione della presenza in
location stratepiche, come il flasship store a Poro
Cervo, cuore di una delle mete pit rinomate della
nautica e del lusso internazionale”.

Tutto cié in concomitanza con il sienificativo
sviluppo dell'Order Book che ha ragsiunto 1,15
miliardi di Furo grazie alla vendita di tre mega-
vacht da 70 metri e coerentements con le stracesie
di posizionamento della Societa che ha 1'88% del
valore del portafoglio ordini di commesse per
yacht olere i 50 metri.

“L'importante sviluppo del nostro portafoelio

ordini e le aspettative che abbiamo per la fine

dell'anne, rtrainate dalla forte domanda, «of
proiettanc verso obiettivi sempre pitt ambiziosi e
earantiscono una visibilitd sempre maggiore alla
nostra azienda e ai nostri brand” - spiesa Giovanni
Costantino. Un risultato che d'altronde conferma
il rageiunsimento della Guidance di Ricavi 2023
di 365 milioni di Eurc e sarantisce anche 'outook
tra i 400 & 420 milioni di Euro per il 2024, "Tutti
obiettivi supportati dalla completezza dell’'offerta
di prodotro, dal successo delle linee semi-custom
e dalla crescita commerciale nelle Americhe e nel
Middle East & anche dagli investimenti che hanno
permesso di ragsiunsere una capacitd produrtiva
di altissimo livello in grado di sostenere el
sviluppi di crescita”.

E qui riemeree il manera della totale affidabilita del
cliente non limitata alla sola tecnica progettuale
& costruttiva ma al prodotto di lusso estetico,
elezante & funzionale, consacrato, nel suo zenit,

I'11febbraic 2023 nell’headquarter The [talian Sea

Group, con l'evento di unvealing del mezayachr

“Admiral 72 by Giorsio Armani”. Evento che ha
celebrato la collaborazione tra il brand Admiral
e la maison Giorgio Armani, ovvero l'incontro
tra l'eccellenza della nautica e della moda. Olere
650 ospiti tra armatori, broker, azionisti, autorita,
VIP sono stati accolti in un’atmosfera unica da
Giorgio Armani e da Giovanni Costantino che,
raccontando con passione i valori del Gruppo,
ha ripercorso i momenti pili significativi della
storia dell’azienda e la senesi della partnership
con la celebre maison di moda. Uno spettacolo
di laser mappine ha svelato il layout del mesa
yacht e introdotto la sfilata delle Collezioni uomo
e donna primavera-estate 2023 Gioreio Armani
conclusa con il tradizionale saluto dello stilista.
L’allestimenta, firmato Giorgio Armani, ha fateo
da cornice alla cena dello Chef Cerea, 3 stelle
Michelin del ristorante “Da Vittorio", sccellenza
enogastronomica italiana, accompagnata dalla
live pe:rfoﬁnance della cover band Inspiration.

Giogio Avmani, Giowsnni Cortonting




Ma & staro un febbraio favoloso anche per il
prestizioso “Best interior desizn, motor yachts
300GT and above” di Admiral Kensh# ai “Boat
International Desien & Innovation Awards” che
celebrano archirettura, stile, desigﬂ e innovazione
tecnolosicanellanautica.”Un premiocheconferma
la nostra capacita di collaborare in sinersia con
professionisti internazionali” - aveva commentato
Costantino il successa dell’innovarive meeayacht
Kenshd, consegnato a luglio 2021, nato dalla
collaborazione tra armatore, che ha curato il
prozetto in prima persona, lo studio francese
Jouin Manku e Azure Yacht Desien con archineers.
berlin. Dhagli esterni agli interni la narrariva di
Eensh ¢ fluida e contemporanea: Teak, Marmo,
Onice, Seta, Lana, Bronzo e Vetro, compongono
un insieme di materiali combinati tra loro per un
risultato poetico e raffinato.

Rientra nella logica dell'operatore slobale nella
nautica di lusso di The Italian Sea Group anche
lacquisito di Celi 1920, di alea ebanisteria,
leader nella nautica per il suo portfolio e la sua
innovativa capaciti proeettuale, interamente in
3D, nell’interior per lo vachting. Le competenze
e la capacita di Celi, combinate con il brand e
le attivita commerciali di TISG, daranno ora
lrapportuniai di espandere il business nell'extra-
settore, affacciandosi all'industria dell’edilizia
di alta samma e dell’hospitality di lusso in tutto
il olobo, da Miami a Dubai. E d'altronde dal
2016 che Celi collabora con TISG per gli arredi
e l'allestimento di alcuni tra i pill importanti
pluripremiati vacht.

Anche all'acquisizione di Perini Nawvi e di
Picchiotti, Costantino parls chiaro, come & nel suo
stile, sul “rilancio dei due brand che continuaneo
a suscitare forte interesse nesli Armarori di tutto
il mondo, soprattutto in America, Asia e Medio
Oriente”. E spiesd in piena mentalita di Gruppo:
“La nuowva flotta Picchiotri, nome che rappresenta
l'eccellenza e lelepanza della tradizione navale
italiana, & un ampliamento stratepico del
nostro range di prodotti e rende omaesio a un
brand riconosciuto come patrimonio storico
dell'industria nautica, rivolzendosi 2 una nicchia
di clienti che amano 'elesanza senza tempo delle
linee classiche”. E la flotta Perini Nawi! "Sara
completamente rinnovata nello stile con il nuovo
Maltese Falcon iconico e innovativo nell’estetica
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e nella tecnolosia mentre i tre velieri da 48, 56
e 77 metri della linea Genesis saranno chiamati
a confermare il posizionamento ultra hish-level
di Perini Nawi, player mondiale di yacht a wela di
erandi dimensioni.”

Non sfugse, a proposito di tempistica, che asolisei
mesi dalla sua acquisizione, & arrivato 'annuncio
della nuova flotta Picchiotti, un progetto nato
dall'ambizione di creare un prodotto ispirato
alla silhouette dei panfili americani anni 60,
un'intesa tra le idee & le esicenze di rilancio di
TISG per ripercorrere |'essenza stilistica storica di
Picchiotti insieme a Kurr Lehman e 1a sua Yacht
Moments Consulrant. La flocra, “Gentleman”,
introduce TISG nella produzione in serie di yacht
& superyacht semi custom, mantenendo fermo il
posizrionamento ultra highlevel. Qui & stata la
ricerca stilistica di Luca Dini ad incontrarsi con
la visione di Costanrino che confessa: "Questa
nuova linea, ispirata agli anni d'oro dello yachting
del doposuerra mi ha conquistato perché rende
omagzio a modelli storici come la Serie Giglio
o la Serie Mistral esaltandone i walori stilistici
e la cultura del mare, insieme all'orroslio di
dare nuowva voce a un brand patrimonio di tutta
I'industria nautica, uno dei cantieri pitt antichi al
mondo”. E il primo Gentleman Picchiotti andra
in consezna =ia nell’estate del 2024,

L'incontro con questa realtda imprenditoriale
spumegsiante non pud sottrarci dall’omagsio a
“Panorama”, il nuovo superyacht di 30 metri della
flotta Admiral, flagship brand di TISG, profilo
elezante & senza tempo, autentice capolavoro
Made in Italy per forme, linee e soluzioni
stilistiche, nare dalla collaborazione con il team
dello studio Piredda & Partners.

Attento alla formarzione, Costantine inaueura la
TISG Academy per percorsi di approfondimento
per i dipendenti & per studenti laureandi delle
facolta di Inpesneria Nautica e di Ingerneria
Meccanica a indirizzo Meccatronico e del corso di
laurea magistrale in Yacht Design delle Universita
di Genova e della Spezia, I'Universitd di Trieste
e di Napoli. E promuove percorsi di ricerca
e tirocinio per i giovani, a cui rivolse grande
attenzione ed enersie. Tanto che nel solo 2022 il
65% delle assunzioni & “under 35" e cid favorisce
la crescita di un team dinamico, propositivo e
qualificato. Non pago, per i dipendenti under 30

istituisce il “The Italian Sea Group Young Award”,
riconoscimento al giovane che si & distinto per
passione, dedizione, competenze, capaciti e
performance in base alle valutazioni dei direttori
dei dipartimenti.

Coglie subito le sfide dei tempi quando fa
installare un impianto di pannelli fotovoltaici
su tutt i capannoni con i quali copre il 25%
del consumo enersetico del cantiere & riduce le
emissioni di COZ per 1.208 ronnellate 1'anno;
prevede linstallazione di colonnine elettriche
da 22kW per il parco auto; produce navi quasi
esclusivamente con motori ibridi a bassissime
immissioni sia in mare sia in atmosfera, continua
a3 inwvestire in ricerca e sviluppo per arrivare a yache
full electric e a propulsione ad idrogeno.

E resta alta 'attenzione alla responsabilita sociale
dell’impresa estesa alla socialitd, alla comunica,
alle istituzioni e al territorio in cui l'azienda
vive & prospera. Costantino & Presidente della
Commissione naurica di Confindustria Toscana,
sostiene iniziative a elevato walore sociale di
istiturioni laiche e reliziose, di associazioni per la
prevenzione e il sosterno di pazient oncologic,
che si occupano di disagio sociale e di tutela delle
donne, con particolare attenzione alle dipendenti.
Cosi & per il Porto dei piccoli che da un sostezno
ludico pedasogico nelle strutture pediatriche, a
domicilic e sul territorio ai pazienti e alle famislie.
E in quest'otrica che The Iralian Sea Group &
entrata nel Global Compact delle Nazioni Unite,
piattaforma ad adesione volontaria per lo sviluppo
ela condivisione di pratiche di business sostenibili:
“Siamo oreosliosi di farne parte e di unire le forze
con micliaia di altre aziende che si impernano
ad apire responsabilmente per costruire un
mondo pit sostenibile per le cenerazioni di ogei
e per quelle che verranno - conferma Giovanni
Costantino - & noi, coerentements con il nostro
impegno, continueremo a fare la nostra parte nelle
atrivita di tutti i giorni, nella ferma convinzione
che il contributo di ciascuno sia fondamentale per
rendere il mondo un posto misliore”.



MY Admoina] T2 by Giovgio Armaars ederior
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THE ITALIAN SEA GROUP

GIOVANNMNI COSTANTING,

A PASSION FOR CHALLENGES

The story zoes that when Giovanni Costantino showed up, elewen
years ago, 2k the mastership of Wew Cantiert Apuania in liquidation
in Marinz di Carrera today the ssat and throne of hiz Group, he
axplained to the smallest detail his vision of the future which went
well beyond just relaunching the company. Costanting i the founder
and CEQ of The Ialian Sea Group and currently the owner of six
of the most prestigions brands (Admiral, Tecnomar, Mea Refit, Parini
Mavi, Picchioeti, Cali 1970). The anecdots was confirmed many
vears later by one of the emplovess of that shipyard, who stated, not
without some satisfied wonder, thar those words of Costantine’s had
the strensth to create sverything he could already ses in his mind.
This story 2nd the amaszing results that followed mescilesshy, one after
another, should be enoush to make itinto the history of this captain
of the industry, a man who i= much mose than a selfmade manazer.
Because this i the extracedinasy story of his unstoppable ascent 2
seory that is obviously neither cedinary nor typical for Costznting’s
orizinality. hi= never tactical bur always soratesic ability to see bevond
the horizon, without ever leavine anythine o e, His seasoned

optimism seemes b arale us balise that the besr is vet o come.

words he emunciates with the intensity of 2 mantra when he confides,
with sranitic comviction, that “challenses mast not end, otherwise
we move on to the next thing”. And of that he is indesd capable,
as can be glimpsed from his history, since way back then when i all

besan. At only 19 he started a construction buastness that specialised

- iy line with his innate sartorial wocation - in milor-made furmiture,
Would that have bean his funre? Wot for those who newer stop
looldng besond. And thers he went to Paris, whers he opened 3 sales
point and became one of the suppliers of Bibliotegue Nationale.
Pasquale Mamszi noticed hin and drafred him to his team_ And that
was it he was made R&D Director and ranager of the “Business
Unit Parnimure” of which he became General Ditector and CED.
Crostantino expanded i hié own mind the dream that swentmally, in
2005 fed hima to leave Nabarzi to dive into znother entrepranensship
- his owm, and his only. He entered the world of shipvards decisteely,
raady to create @ complately new business modsl for the world of
vachting, based on an entirely insourced production line to male
sure every single detzil can be sursically contralled, from desien o
after sale.

He dedicated hiz hezrt and mind to the breve constraction of a
dasizn that challenses 2 marker that was new to him_ introducing his
stratesy and processes with decisions thar seemed to be soing azainst
the flow, bur which mrned out © be successtul, thanls m his ideas,
his tenacity, and - let us not forset it - his full dedication.

He may seem to be somacone with a complex — oot complicated
- personzlity, but Costnrine is zctually someons with a firm
and disarming clerity. As in when he say=: I @he it for sranted
that sverythine one does must be done well”. And he wears his
sentimental side on his sleeves. As i when he confides thar "aach
worl i wosthy of the szone emotion”.

It becomes evident that we sre facing a visionary. But definines his
in this fashicn would be very limirine. And so? There i= 2 pair of

adjectives that complate this idea, that of an innovative visionary.

MY Teonomar for Landborphing 63

Which he was, i, and will be.

He was thus when he stepped confidenthy into the nautical wrord,
presuming nothine. Besinnine with the state of the yerds: "Why &
iz that when you walk into a jewellery shop o buy a diamond, the
backdrop & cosy and refined, and when you =o order 3 much moe
oostly yacht vou are received in a sloppy, boring setting® With him,
the shiprard becomes a place of mfined hospislity, a magical; clean,
ordered, satisfactory hive. It zll makes sense. When one locks at the
decoration of the sitting room at the residencashiprard one can
spot in Costeatine 2 tase for functional beaury that only 2 lover 2nd
patron of the arts, which he is, wishes to enjoy and to have his suests
and emplovess enjoy a= well, turnine the company into an ast gallesy
with worls of emersing astists. The result is a stimulating atmosphers,
something unique that is acknowledsed all over the world.

Because The Imlian Sea Group must be a Flace in which respect
and artention are expresed resardine dients and emplovess. As it &=
for “The Villaze”, dedicated 1o the wellbeing and entertainment of
manasers, empolovess, shipoamers, captaine and crew members, with
a sourmet restaurant a lounee bar, an equipped sy, and a Spa. All
in full respect of tha best Imliznness. Thus set, The Islian Sea Group
is teady to fly hicher and hisher. This was what happened when,
followring hiz passion for desizn and in line with the brand extension
stratesy with honey brands (Ialian fashion and hish echnelosy),
Costantino mwe life to "Tecnomar for Lamborshini 637, a 63400t
vacht decioned in spneesy with Antomobili Lamborghing

He is truly a visionary and innowator when he summasizes 2 singls
ohjective: full satisfaction of clients and stockholders. He remarls,
“am eguation, in the nautical industry, that is not olxdous; it & a
driving force that doss not compromise srowth”. It is based on

these tundamentzle thar the company, after becoming the fourh

worddwide manufacmurer of ships longer than 50 metres, in June
2071, achisved an astonihineg début in the [alian stock market ako
including teas cornesstore imveshors: Balsian irmestor Mare Coucke
znd Imlizn desioner Gicrsio Armani.

Mow, more than ever, it has become an imperative for Cosmntine o

place the product in the global marlet- “To ensure more tanquillity

to the Group, when faced with extracedinasy events in terms of

seopolitics and sconomics, we nust ensure sabilicy betveen 2 part
that develops and 2 part that slows dowm”.

Sowhat? “We contime to strensthen cur brand in new markers, with
expitine perspectives of srowth and of srear commercial enerey, as
shiown by the new partnerchips developad with the most important
internationzl brokers and by the swpansion of our presence in
steatesic locarions, such as our flagthip store in Porto Cenvo, tha heart
of one of the world's mest famous naurical and hooaoy destinations”.

All this tosether with the siznificant deelopment of the Crder

Bool, which has reached 1.25 billion eurcs thanks o the sale of

three [0-metre mesa vachts, and in coherence with the compar

e

2 s .
for vachts 50 metres and longer.

“The imporent de=lopment of our commizsions portdolio and cur
expectations for the end of the vear, driven by the strong demand,

pushing us powards increasinsty ambitious coaks and suarantes

owing wisibiliy for our company and our beands”, explains

Gioranni Costantino. A restlt that also confiems the achisvemeant of

the 2013 Easnine: Guidance of 3635 million suros and ako ensures
ar oulook from 400 to 420 million sros for 2024, “All these soals
are cupported by the completeness of the product enee, by the
success of semicustom lines and by the commerdal srowth i the

Americas and in the hMiddle East as well as by the imestments thar

il



have allowed us to dchisve an extracrdinasily hich level of production

capacity, enouzh to support srowth developments
And hese reemerzes the mantra of tozl clisnt reliabilisy, not limired

o desien and buildine technical features but also

o

the aesthetic,
elezant and functional hoooey product, conseceated., at its senith, on

Febmary 11th. 2023, at The |

ian Sea Group headguass
acht by Glorsio Armani. _l'.=

t celsbrated the collaboration ":er'.veer. the Admiral brand and

the revealing event of the Admirzl 72w

T

maison Glorsic Asmani, that &5, 2 mesting bereeen expellences in

the naurical and fashion wordds. More than 650 =uests, inchadine

dathoribes,

shipownes, broleers, stockhola

weloomed to 2 unigue atmoept

ere oy Giorgio
znd Giovanni Costanting, who, a5 he passionately mlled abour

1

the Group's vahies, went throush the most sisnificant moments of

the company's history and the senesis of thi= parmesship with the

famous fashion maison. A laser mapping show sevealed the layoat

of the mez vacht and inrroduced the ion showr of the Giorsio

n's and women's collections, which

Armani 2013 sprinssuramer m

=rion by the spplist

was wrapped ug with the already tradivional =al

The setting, siened by Giorsio Armnani, was a beautiful backdsep

for the dinner prepared by Ceres, 3 3smered WMichelin chef at “Ta
Vitterio, an Italian wine and food excellencs. accompanied by the

Lo

performancs of the Inspiration cover band.

But Februaey was also a fabulous month for the prestisious “Best
intericr desizn, motor vaches 300GT and above” of Admiral Fenshd
+

CIL

the Boat International Des & [nnovation Awards,

celebrate architechare, style, desion and techwwolosical inaowation

in the nautical induseer. “An award that confiems our abiliy to

collaborate in smersy with international 'E‘:ME‘.DF.?JE Costantino

vach

said about the succass of the innovative Kanshd «

B T

ir July 2022 Tt was the fruit of a collabomtion between Costanting,

who ourated the project fimthand, Prench smdio Jouin Kanloa,

and Asure Yacht D

. - NS e PRRRRESY » . 1
the interior, the Kenchd narrarive i fluid and contemporeny teale

with archineers berlin. From the exterior to

marble, omp, sille wool, bronze, and slas make up an ensemble
of materizls thar are mied and matched o create 2 poetic, refined
result.

of Celi 1920 fis the

Lhooury boats of The Ikalian Ses G

The acquisits

in the nautical industey for its por '.: and i innovative desien
i - - i 43
abilities, anticely in 3D, in vache intericss. The skills and competences

of Celi, combined with the brand and the commercial activities of

TG, will nowr peovide the chance o expand the business. oursi

the sactor, inch to the b

ranse constrckion industry and

hooary hospitlity zll over the world, from Miami to Dubai. Celi has

been collzborzting 1 TISG since 2016 reszedine interior desien

S

:I |.1.'I3"'|.L"L."'I.=.1 f\.i’ SOMTee O the st _ﬂ".CIC'['B.'I."L and awardwi I:'II'L1.'.:

vachis.

Cosmanting = about the acquisifion o

Perini Mavi and Picchiomi, “the relaunchine of the two brand

ul 1
ers from all

continae to raie remardable mterest amo
aver the world, especially in America, Asia and the Middle East™ He
then explained in full Group mentaliny: “The new Picchiotd fleet, 3

narme that reprecants the encellence and slesance of the Ilian navl

tradition, is { products, an::: paEyE

orical he itace of t

rA‘.m'cﬂ industry. Iz @rget market is 2 niche of clisnt who lowe ﬂ 2
timeless elesance of classical lines”. How about the Perini MWavi fleet?

tehy renevred in terms of style, with the newr Maltess

z:'r:l innowative in is zestherics and technolosy, while

the thres sailboats — 43, 56 and 77 metres — of the Genesis linewill e

s ,
el positioning of Per

called upon to
as a worldwide player in the market of larse =il yachs"

As for deadlines, it chould be noted thar just sec monchs after its

acquisition came the announcement of the new Picchiotti flest,

R |
ired oy

born out of the amb

a proje ti b ce=arte 2 produc

the sithoustte of 1960 Amesican yachts. A march between TISO s

ideas znd relannchine needs o once azin =0 thro = historical

stylistic essence of Picchiotti together with B Lehman and his

Yacht Moments Consultant. The “Gentleman” tnbrodiices

TT

TI=G to the seris ;:d‘xti:i: of semd-custom yachts and semivachis

= mzinmining their ultra hishdevel positioning. Here it

ezrch that met Costantino's vision. The

Diini’s stylistic res

latter confessed: “This new line, inspired by the =olden era of pose:

war yachting, won my heart because it pays homaze to historical

a5 the Giglin Seriss or the DMistral Series, enhancine

es and the culture of the s=a, together «

- z % i . |
prige of "'f‘-‘l E 4 112 vice to 2 brand that is herizse 0o 'ﬂ:".E enbne

nantical iﬂ-:l'.Js':t'_.', onie of the world's most ancient shipyards”. The

az4

o

first Gentlernan Ficchiotti will be delfmeed in the summer of 2

The mesting with thiz ':'.J'*:nbh' enmreprenmshin cannot help paying

_Ehip brand Dt. TIEG. With an e'l.e_ﬂt‘.r and

and soylistic s;'.'.:*.ierj: and was born out of & collaboration with the

team of Firedda & Partners studios.
|

With a careful o

TIEG Acadeny for

on qualification, Costanting imausurared the

ialisation itineraries for employess and

Mechanical

. i . - .
sraduation of MWaurical Encinserine 3.l"._J|.

the master’s desres in Yacht Desien ar the universitiss of Genoa,

La Spesia, Treste; and Maples. He also promotes veccarch and

internship programmes for youns people, to whom he dedicates
o

e

plenty of avtention and ensesy. To the point thar in 7022 alo

5 - L .
s were under 35 vears DI:CL EoLEnfis the

g:':r-.?té‘u of 2 dynamic, propositional and skilled team_ Mot satis

he instinated The Telian Sea Group Youns Award for emolop

under 30 years old, acknowladsing those who stand our for their
passion, dedication, skills, capacities and performance according to

the evaluztion of department manazers.

was quick to grasp the challenzes of cur tm hz ordered the

installation of

1215 on all company buildings, encush

rotorrolEis pa

oo consumprion and reduce carbon

diceade emisions by 1,208 tonnes per year; 21V power totems

were irctalled at the car pade the compary meautachires vachts

th hybrid motors with etremely ko

stadents of

relazsed in the sea and in the atmicephere they continue to invest

alechric or

yelec

k)

vachts.

He mazintins his intense attenition o the social responsibiliey of
business, extended to the society a5 2 whole, to the mstshutions, and

o th

_— . . e LI )
iz Presidenit of the Nautical Committes of Tuscan Confindustria,

territory where the company lhes and prospers. Cosknting

sapports i ing relisious 2nd none
relisious institutions, assocations for cancer prevention and suppor

for cancer patients, institutions thar address social need and women's

protection. with particular attention dedicated o the company's
fama o dei Picco

Littde Ones), which provides pedagogical and secosarional =

emplopees. Thus it is for the B oet for the

pporTt at

paediarric srruchases, ar home and in the tessitory, to patisnts and
their families.
Ik was in this context that The Ialian 3aa Group n_n:e:?:i the T inited

Wations' Global Compact, 3 woluntary adhesion platform for the

development and sharing of '“'r.au"1"‘ business practices: “We

i | q Kl SE AR ECL It . ML j_'
afe prowd o be 2 part of it 2and to b= joining forces with thousands

of other companiss enzzzed in' responsible actions o build 2 more

msminable world for today’=s senerstion and for those to come”,

confiems Giovenni Costanting. “In line with our commitment,

firmly

e to do our part tn our everyday: acti
. L . 7 A - .
convinced thar the contrbutions of all of us together ase crucial ©

T il .
makes the workd a better place .
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